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¢Para qué valuar los activos intangibles?

Permite evaluar las diferentes estrategias del
negocio y monitorear el desempefio (marketing,
inversiones en activos / expansion, etc.) en
conceptos muy definidos: marca, clientes,
ubicaciones, “know-how” entre otros.

En caso de adquisiciones, el
valor de los activos intangibles
puede registrarse. Por lo cual
puede negociarse su valor y es
importante fijar un rango de
valor de los mismos.

Para obtener un financiamiento
alternativo o de soporte al

financiamiento bancario tradicional.

Licenciamientos y
Trémites ante el
IMPI

Medicién de
Valor

Fines de
Registro
Contable /
Negociacion

Conocimiento dé
Parametros de
Mercado

Beneficios de
conocer el Valor
de los Activos
Intangibles

Financiamiento Genera

Beneficios

Econémicos

Comerciar con ellos posibles
acuerdos de licenciamientos de
la marca mediante la definicion
de una tasa de regalias.

La valuacion de los términos de
arrendamiento permite
cuantificar la diferencia entre la
renta establecida por contrato vy
los parametros de mercado, lo
cual puede significar una
ventaja al momento de una
negociacion.

Los intangibles pueden ser
vendidos, rentados,
transferidos, intercambiados o
licenciados, incluso entre partes
relacionadas (beneficio fiscal).
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Normas Aplicables a Activos Intangibles

NIF B-7 Adquisiciones de Negocio
De acuerdo con la NIF B-7, la adquirente debe reconocer, por separado del crédito mercantil, los activos intangibles identificables adquiridos en una adquisicion de negocios.

En este sentido, la identificacion y valuacion de los activos intangibles debe realizarse considerando lo indicado en la NIF C-8.

Una entidad adquirente debe reconocer los activos intangibles identificables que cumplan con los criterios de reconocimiento listados en la NIF C-8, aun si dichos activos intangibles no hubieran

sido reconocidos en los estados financieros del negocio adquirido.

Si el activo intangible adquirido no puede ser valuado confiablemente a su valor razonable o no es identificable, entonces dicho activo no debe reconocerse como un activo intangible por

separado, y queda incluido en el crédito mercantil.

Precio de Compra Valor Asignado Crédito Mercantil

Activos adquiridos Pasivos asumidos




Normas Aplicables a Activos Intangibles

NIF C-8 Activos Intangibles

El principal objetivo de la NIF C-8 es establecer las normas de valuacién, presentacién y revelaciéon para el reconocimiento inicial y posterior de los activos intangibles que se adquieren en forma:

1. Individual 3. Se generan en forma interna en el curso normal de las

operaciones de la entidad

2
«{0)

2. A través de una adquisicion de negocios




Caracteristicas

aracteristicas de los activos intangibles

Identificable El activo debe ser vendible, cedible, arrendable.

Carecer de Sustancia Fisica Un activo intangible no debe contar con elementos materiales

Los beneficios econdmicos futuros fundadamente esperados que fluyan de un activo intangible pueden estar incluidos en los ingresos sobre la venta de

Beneficios Econdmicos . . .
productos o servicios, ahorros en costos u otros beneficios resultantes del uso del activo por la empresa.

Una empresa controla un activo si tiene el poder para obtener beneficios econdmicos futuros que fluyan del recurso, y, ademas, pueda restringir el acceso

Control de otros sobre dichos beneficios.

Si una partida no cumple con todos los elementos de la tabla anterior, los desembolsos para adquirirla o generarla deben ser reconocidos como un gasto cuando son incurridos, y no como un

activo intangible.




Clasificaciéon de los activos intangibles

Relacionados con el mercado Relacionados con la Cartera de Clientes
Tipo de Activo Base de Reconocimiento Tipo de Activo Base de Reconocimiento

Listas de clientes (tales como, distribuidores, por
correo, suscriptores, de publicidad y otros, No contractual
incluyendo base de clientes)

Marcas registradas, nombres comerciales, marcas Derechos legales o
de servicio o certificacion contractuales

Imagen de mercado (colores de identificacion,

formas de empaqgue o disefio de empaqgue, spots Derechos legales o Produccidén contratada y pedidos fincados Contractual
publicitarios, cabeceras de periddicos, presencia contractuales (backlog)
en localidades geograficas y mercados
Contratos con clientes y las correspondientes
P " Derechos legales o relaciones con clientes, como depositantes en
Nombres de portales o “sitios de red” en Internet 9 L . ) P Contractual
contractuales instituciones bancarias o relaciones con

acreditados.

Relaciones no contractuales con clientes, como
Acuerdos de no competencia (con vendedores de rutas de venta a clientes, sistemas de entrega,
. - Derechos contractuales o -, . =
la entidad adquirida) canales de distribucidn, capacidad de servicio a
clientes, respaldo de servicio al producto.

No contractual



Clasificaciéon de los activos intangibles

Relacionados con Contratos o Derechos Relacionados con la Tecnologia
Tipo de Activo Base de Reconocimiento Tipo de Activo Base de Reconocimiento

Contratos de licencia de uso, regalia y prioridad

Contratos de publicidad, construccion
administracion, servicio o suministro

Permisos o concesiones de explotacion minera,
forestal o de otros recursos; asi como de puertos vy
aeropuertos

Contratos de arrendamiento (como arrendatario y
como arrendador)

Permisos de construccion

Franquicias

Permisos, concesiones o derechos de transmision
de cable, radio, television y teledifusion

Permisos o derechos de suministro de agua,
energia, distribucion de gas, aterrizaje, renta,
mineros, etcétera

Contractual

Contractual

Derecho legal

Contractual

Derecho legal

Contractual

Derecho legal

Derecho legal

Patentes tecnologicas

Investigacion y desarrollo en proceso

Sistemas de computo (software) y licencias,
programas de computo, sistemas de informacion,
formatos, etcétera

Dibujos técnicos, manuales de procedimientos
técnicos, planos

Creacion de procesos de manufactura,
procedimientos , lineas de produccién

Derecho legal

Derecho legal

Contractual

Derecho legal

Derecho legal
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Vida definida o indefinida de los activos intangibles

La contabilizacién de un activo
intangible se basa en su vida Util

Vida definida Vida indefinida

Se amortiza en cuanto el activo .
No se amortiza

esté disponible para ser usado

El método de amortizacion
reflejara el patron de consumo
esperado de los beneficios
econdmicos futuros derivados
del activo.

Si este patron no pudiera
determinarse de manera fiable,
se adoptard el método lineal
de amortizacion.

v Su valor a través del tiempo

estd sujeto a las disposiciones
contables sujetas a prueba de
deterioro (NIF C-15).

Si no hay factores legales,
contractuales, entre otros, que
limiten la vida util, del activo,
su vida util debe ser
indefinida..

11
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Metodologias de valuacién

Activos intangibles

Es importante destacar gque no existe un método estdndar o universal que proporcione el valor irrebatible de un activo, habida cuenta que entre los elementos a valorar se encuentran, entre
otros, muchos de caracter material y objetivo, la capacidad del equipo directivo, asi como caracteristicas y evoluciones del mercado. Sin embargo, si existen férmulas aceptadas como Utiles

para establecer parametros de razonabilidad de dicho valor, como son algunos enfoques y metodologias comunmente aceptadas y utilizadas en el ambito financiero.

Los enfoques que generalmente son aceptados para este tipo de analisis de valor son los siguientes:

< Enfoque de ingresos

< Enfoque de mercado

< Enfogue de costos

Para cada enfogue existen diversas metodologias a las que se puede recurrir para la estimacion del Valor Razonable de acuerdo, principalmente, a las caracteristicas del activo a valuar y de la

informacion disponible.
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Metodologias de Valuacién

Activos intangibles

La siguiente tabla resume los enfoques generalmente utilizados en el dmbito financiero:

Consiste en identificar el flujo proveniente de la utilizacion ~ El enfoque de ingresos es el método principal utilizado en la valuacion de intangibles.

Enfoque de Ingresos ie! activo éthscon‘;arlo e unadtasa de d;scuentc? Las principales variaciones de este método son: (i) FCD; (ii) Capitalizacion de Ganancias; (iii) Método
simismo, dicho enfoque puede tomar diversas formas, del célculo del ahorro en Regalias; (iv) Método Diferencial de Beneficios Brutos, y (v) Método de
dependiendo de las caracteristicas del activo. Rendimientos Excedentes (Excess Earnings).

Método de Compafiias Comparables: el valor de un negocio o de un activo es estimado al comparar la
' . ) . compania (o0 activo) en cuestion con una serie de empresas comparables que sean publicas, es decir,
Consiste en aplicar parametros de valor de activos o que coticen en mercados de capitales organizados y reconocidos.

Enfoque de Mercado : o
negocios similares

Método de Transacciones Comparables: consiste en la busqueda de transacciones de compraventa de
negocios o activos, comparables con el negocio o activo sujeto a valuacion.

Costo de reproduccion: contempla la construccion (o compra) de una réplica similar del negocio o

activo.
Srrere da Costas Considera el costo que implicaria reponer o reproducir el Costo de reposicion: método que contempla el costo de recrear el negocio o activo, pero de una forma
activo en cuestion diferente (no réplica exacta) sujeto a valuacion.

Considera los deméritos o pérdidas de valor debido a la edad, estado de conservacion y todos los tipos
de obsolescencia (funcional, econdmica y tecnolodgica).

14
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Valuacidén de Activos Intangibles

Variables a considerar en el Royalty Savings Method (RSM)

Expresado como un porcentaje de los ingresos.
Varian dependiendo de la rentabilidad del
producto y de la industria en cuestion.
Determinado con base en informacion de
contratos de licencias entre partes
independientes.

Costo de Capital Promedio Ponderado
(“CCPP” 0 "WACC”). Refleja el costo de
financiamiento del negocio, considerando
los recursos de los accionistas (capital) y la
deuda.

Ingresos asociados directamente con
la marca. Determinado en funcion de
la penetracion y reconocimiento de la
marca entre sus clientes / mercado.

Tasa de Regalias

% Atribuible a la
Marca

Deducciones autorizadas
por la Ley del Impuesto
sobre la Renta; se
considera que es un
componente del Valor de
Mercado.

Tasa de Descuento

>
Ingresos de

productos/servicios
relacionados con la Marca

Tiempo gue se espera
la marca genere

beneficios econdmicos
al propietario.

Royalty Savings Method

Beneficio Fiscal por
Amortizacion

Periodo de
Proyeccion

Valor de Mercado de la Marca

16



Valuacidén de Activos Intangibles

Variables a considerar en el Multi Period Excess Earning Method (MPEEM)

1- Informacién Financiera Proyectada
(IFP)

La IFP debe ser revisada para asegurarse
gue cualquier participante del mercado
pueda alcanzar esas proyecciones y que
no se incluyan sinergias dentro de las
mismas.

4- Impuestos

La tasa de impuesto utilizada en el
MPEEM reflejara las implicaciones fiscales
desde una perspectiva de un participante
de mercado. Esta tasa de impuesto no
deberd incluir consideraciones especificas
del comprador.

2- Periodo de proyeccion 3- Ajustes al EBITDA

Al aplicar esta metodologia los ingresos vy Algunos ajustes en gastos pudieran ser
gastos estimados se proyectan durante la necesarios para estimar la utilidad
vida Uutil restante del activo intangible asociada esperada del intangible sujeto a
sujeto a valuacion valuacion.

5- Cargos de Activos Contributorios 6- Tasa de descuento abropiada
(CACs)

Se debe calcular el valor presente de los
flujos de efectivo utilizando el Costo de

Aplicacion de los cargos por activos Capital Promedio Ponderado (“CCPP” o Valor del activo
contributorios para aislar los flujos de “WACC”) que refleja el costo de intangible
efectivo relacionados con el activo financiamiento del negocio, considerando

intangible sujeto a valuacién los recursos de los accionistas (capital) vy

la deuda.

7- Beneficio Fiscal por Amortizaciéon
(TAB)

Deducciones autorizadas por la Ley del
Impuesto sobre la Renta; se considera
que es un componente del Valor de
Mercado.

17



Valuacidén de Activos Intangibles

Variables a considerar en la metodologia With and Without para contratos de no competencia

Metodologia With and Without

Esta metodologia consta de la
elaboracion de 2 flujos de efectivo
donde se compara el beneficio
economico futuro de contar o no
con determinada clausula o contrato

: : Flujo
Flujo with | Without

Diferencia de flujos

i

l l BFA
Flujo With Flujo Without ]

Utilidad antes de Impuestos e Ingresos ajustados por pérdida

Intereses esperada Valor preliminar
Utilidad antes de Impuestos e

(-) Impuestos
Intereses

(+) Depreciacidon y Amortizacion (=) Impuestos

() Variaciones en el Capital de Probabilidad de competencia

. +) Depreciacion y Amortizacion
Trabajo ) . Y

: : (-) Variaciones en el Capital de
(=) Inversiones de Capital (CAPEX) ] .

Valor del contrato

18
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¢Los
intangibles
se
consideran
Inversiones
para efectos
fiscales?

¢Qué son?

¢Son deducibles?

¢Cuando se deducen?

¢.Como se deducen?

¢Qué monto que se hace deducible?

JA Del Rio
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Articulo 32. Para los efectos de esta Ley, se consideran
inversiones los activos fijos, los gastos y cargos diferidos y las
erogaciones realizadas en periodos preoperativos, de
conformidad con los siguientes conceptos:

Activo fijo es el conjunto de bienes tangibles que utilicen los
contribuyentes para la realizacion de sus actividades y que se demeriten
por el uso en el servicio del contribuyente y por el transcurso del tiempo.
La adquisicion o fabricacion de estos bienes tendra siempre como
finalidad la utilizacion de los mismos para el desarrollo de las actividades
del contribuyente, y no la de ser enajenados dentro del curso normal de
SuUS operaciones.

Gastos diferidos son los activos intangibles representados por
bienes o derechos que permitan reducir costos de operacion,
mejorar la calidad o aceptacion de un producto, usar, disfrutar o
explotar un bien, por un periodo limitado, inferior a la duracion de
la actividad de la persona moral.




¢Son deducibles?

Articulo 25. Los contribuyentes podran efectuar las
deducciones siguientes:

V. Las inversiones.

Otros requisitos:
Estrictamente indispensable.
Debidamente registrado en contabilidad.
Que tenga razdn de negocios.
« Beneficio fiscal no mayor al beneficio economico.




¢COmo y cudndo se deducen?

Articulo 33. Los por cientos maximos autorizados tratandose
de gastos y cargos diferidos, asi como para las erogaciones
realizadas en periodos preoperativos, son los siguientes:

|. 5% para cargos diferidos.

11.L10% para erogaciones realizadas en periodos
preoperativos.

lll. 15% para regalias, para asistencia técnica, asi como para
otros gastos diferidos, a excepcion de los sefialados en la
fraccion IV del presente articulo.

V.

En el caso de que el beneficio de las inversiones a que se
refieren las fracciones Il y Ill de este articulo se concrete en el
mismo ejercicio en el que se realizd la erogacion, la
deduccion podra efectuarse en su totalidad en dicho ejercicio.

S
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Monto que se hace deducible

Las cantidades erogadas para generar el Intangible o lo
determinado de acuerdo a la metodologia de valuacion utilizada
(valor asignado) en el caso de adquisicion.

Consideraciones Importantes

« La importancia del avalu6 es el determinar el valor real del
intangible, ya que no se puede limitar a solo las erogaciones
efectuadas.

» El crédito comercial no es deducible.

« El trabajo de la valuacion ayuda a soportar la “Materialidad” del
intangible, tanto para haceros deducible como para justificar el
ingreso (cargo a una parte relacionada, por ejemplo).

» Esquemas reportables.

» Creditos fiscales garantizados con intangibles.

JA Del R/Lo‘
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iHablemos!

Karla Andrea Rojas
Directora

Servicios de Valuaciéon
(+52) 55 3433 2523
karla.rojas@jadelrio.com

Erik Estrada Partida

e e f—gy Socio
Shdryssinsian | — . Impuestos
A oY ) e Cel. 3323533253

erik.estrada@jadelrio.com



https://www.youtube.com/channel/UC20u44QXONroXRROvSVcp3Q
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https://mx.linkedin.com/company/ja-del-rio
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